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Situation et ambitions du groupe

Art Blanc. 

A PROPOS
DU GROUPE



Nos 
établissements
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Le groupe Art Blanc est né du succès

d'un restaurant incontournable à

Waterloo, l'Amusoir . Très vite,

plusieurs restaurants ont rejoint la

famille . Avec l'acquisition du Spirito et

du Mirano, le groupe possède deux

des clubs les plus prestigieux de la

capitale . Ces nightclubs offrent par

ailleurs de beaux espaces pour

l'organisation d'événements de

prestige ou des tournages de cinéma .

Mirano Club
Nightclub - Brussels

Les Brasseries Georges
Restaurant - Brussels

Spirito Club
Nightclub - Brussels

˽Я˲̞̦̤̠̣̚
Restaurant - Waterloo
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Le Bar de ̝Я˲̞̦̤̠̣̚
Bar - Waterloo

La Cocotte Belge
Restaurant - Waterloo

Le Chalet de ̝Я˲̞̦̤̠̣̚
Restaurant - Waterloo

Stamp Bar
Bar - Waterloo

Suite aux récentes acquisitions, un nom

de marque est rapidement devenu

nécessaire pour offrir une visibilité à

l'ensemble des établissements du

groupe . En janvier 2019, le groupe Art

Blanc voyait le jour . Il incarne

ǈʎȭɊʎɰǬṭȖʎȜl'art du détail et de

l'esthétique . Tous nos lieux ont en

commun un élément essentiel : un

cachet unique .
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La Maison Basse
Lieu de réception - Lasne

20 Degrés Sud
Hôtel ЬIle Maurice

Le Couloir
Lieu de reception - Waterloo

La Georgette
Foodtruck

Le groupe possède également le « 20

Degrés Sud », un hôtel labellisé Relais &

Châteaux à ȴṭîle Maurice . Plus ɯʎṭʎȿ

groupe ǬṭǴʆǈǤȴȜɸɸǳȽǳȿʆɸhoreca , Art

Blanc est aussi un label Ǭṭǳʬǥǳȴȴǳȿǥǳ.

Les établissements du groupe

partagent tous un même attachement

à ȴṭǈɰʆde recevoir et aux prestations de

qualité .



Notre 
histoire
˽Я˲̞̦̤̠̣̚
þɊʎʆǳ ȴṭȖȜɸʆɊȜɰǳ Ǭʎ ȎɰɊʎɭǳ !ɰʆ =ȴǈȿǥ ǬǴȽǈɰɰǳ 

en 1975 lorsque Thierry Blanchart ouvre 

l'Amusoir au n °121 de la Chaussée de 

Bruxelles. A l'époque, il s'agit d'un bar. 

èǈɭȜǬǳȽǳȿʆḼ ȴǳɸ ǥȴȜǳȿʆɸ ǬǳȽǈȿǬǳȿʆ ɸṭȜȴ ǳɸʆ 

possible de manger. Le bar se transforme 

alors en restaurant et le spaghetti gratiné 

devient rapidement le produit phare. 

çʎǳȴɯʎǳɸ ǈȿȿǴǳɸ ɭȴʎɸ ʆǈɰǬḼ ȴṭ!ȽʎɸɊȜɰ ǬǳʦȜǳȿʆ 

le premier restaurant de Waterloo comptant 

une cinquantaine de couverts. 

!ʎȭɊʎɰǬṭȖʎȜ Ȝȴ ɭǳʎʆ ǈǥǥʎǳȜȴȴȜɰ ȭʎɸɯʎṭǚ ᶣᶠᶠ 

couverts par service et représente en 

moyenne 105.000 visiteurs par an.


